
II. ¿CÓMO ESTIMULAR CONSUMIDORES CONSCIENTES?
Los cambios generacionales contienen las claves para perfilar a los consumidores de moda del presente y 
del futuro. Estudiarlos, analizarlos y valorarlos significa configurar de manera más eficiente una matriz de 

contenidos y canales con información adecuada sobre sostenibilidad. Se trata de adelantarse a sus necesidades 
teniendo presente las exigencias de la industria de la moda en relación con su propio destino.

Fecha: Jueves 25 de mayo
Hora: 9 a.m. – 11 a.m.

Lugar: Auditorio CCB Salitre (Avenida El Dorado, 68D-35)

IV. ¿QUÉ SIGNIFICA SER TRANSPARENTE EN EL SISTEMA MODA?
La importancia de relatar quiénes crean, elaboran y cómo producen nuestras prendas consiste en 

otorgar visibilidad para sus protagonistas pero también en darle relevancia al ejercicio veraz de 
revelar las condiciones y los esfuerzos que los empresarios de moda realizan para contribuir a la 

sostenibilidad. La transparencia influye notablemente en la creación de una conciencia de producción, 
comercialización y consumo.

Fecha: Martes 25 de julio
Hora: 9 a.m. – 11 a.m.

Lugar: Auditorio CCB Chapinero (Calle 63 Cra 8)

VI.  ¿CÓMO APROVECHAR LA TECNOLOGÍA EN UNA INDUSTRIA DE MODA SOSTENIBLE?

Las innovaciones tecnológicas inundan todos los sectores de la moda: comunicación digital, venta omnicanal, 
reconversión de plantas industriales, fuerza laboral, optimización de producción, creatividad aplicada al 

diseño, investigación de materias primas. Es preciso mantener las prioridades claras con respecto a cada 
marca y categoría para dar pasos acertados en el desarrollo sostenible. La tecnología es una herramienta 

que bien utilizada es también un poderoso agente de cambio social y económico.

Fecha: Miércoles 27 de septiembre
Hora: 9 a.m. – 11 a.m.

Lugar: Auditorio CCB Salitre (Avenida El Dorado, 68D-35)

III. ¿CÓMO GENERAR NUEVAS OPORTUNIDADES DESDE LA PRODUCCIÓN?
La decisión de ofrecer productos de moda sostenibles corresponde a los líderes de las compañías. Sin 
embargo, es fundamental que el equipo de trabajo que participa en la cadena de producción –tanto externo 
como interno- comparta esta nueva visión y entienda el impacto positivo de su acción diaria en la cadena 
de oferta y compra de moda. El compromiso nace en el seno de cada proyecto de emprendimiento.

Fecha: Jueves 15 de junio
Hora: 9 a.m. – 11 a.m.
Lugar: Auditorio CCB Salitre (Avenida El Dorado, 68D-35)

V. ¿ES EL LUJO SOSTENIBLE UNA NUEVA CATEGORÍA?
La amplificación del compromiso por la sostenibilidad llega a todas las categorías de la industria de moda. 
Si bien parece que estuviéramos bajo el dominio del fast fashion, en el segmento del lujo existe un terreno 
extraordinario para crear conciencia en aras de un mundo sostenible. No todo lo que es masivo garantiza 
que el mensaje se extienda mejor. El lujo tiene el reto de convertir su atalaya de privilegio en un espacio de 
guía eficiente hacia el compromiso con la sostenibilidad.

Fecha: Martes 22 de agosto
Hora: 9 a.m. – 11 a.m.
Lugar: Auditorio CCB Salitre (Avenida El Dorado, 68D-35)

VII. ¿CÓMO SE RELACIONAN LA MODA Y EL ARTE?
El fenómeno de la moda incluye la relación intensa e histórica que esta actividad comercial de diseñar, 
producir y vender indumentaria tiene con otras disciplinas artísticas. Si bien la moda ha sido calificada 
como “arte menor” (calificativo que no parece afectar para nada la calidad de su propuesta creativa), se 
entiende de manera fluida con todas sus hermanas “mayores”. Es decir, pintura, escultura, música, literatura 
o artes escénicas son claramente interlocutoras o “influenciadoras” (por utilizar un lenguaje digital y 
contemporáneo) de la moda.

Fecha: Miércoles 18 de octubre
Hora: 9 a.m. – 11 a.m.
Lugar: Auditorio CCB Salitre (Avenida El Dorado, 68D-35)

I. ¿CÓMO PARTICIPAR EN LA AGENDA GLOBAL DE LA MODA?
Los emprendimientos de moda, sin importar su tamaño, deben comprender cómo actuar de manera 
individual en el propósito colectivo de la Agenda Global de la Moda. Es esencial conocer el alcance de los 
inmensos retos que la industria tiene ante sí; aprender sus estrategias de innovación y creatividad; saber 
de las transformaciones que exigen los negocios para ser sostenibles y asumir la realidad del contexto 
local en beneficio de un mundo perdurable. 

Fecha: Miércoles 19 de abril
Hora: 9 a.m. – 11 a.m.
Lugar: Auditorio CCB Salitre (Avenida El Dorado, 68D-35)
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